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Välkommen till 
MFoF:s uppdaterade 
grafiska profil
Mycket har hänt sedan 2016 då vi lanserade 
myndighetens ursprungliga grafiska profil. Både 
med myndigheten och i vår omvärld. Vi har under 
dessa år samlat på oss erfarenheter om hur den 
kunskap vi vill förmedla bör förpackas för att bli 
så tydlig och relevant som möjligt. Om hur layout 
och kanalval påverkar hur tillgänglig informatio-
nen upplevs. Om hur vår befintliga typografi fung-
erar i en växande skara av media och kanaler. 
Om hur vårt bildmanér hjälper oss att synas och 
belysa våra verksamhetsområden. Om hur färger 
och illustrationer ger oss verktyg att lyfta fram, 
illustrera, kategorisera och tydliggöra den kun-
skap som vi vill förmedla till våra målgrupper. 
Samt vikten av att vara konsekventa i vårt uttryck. 

Därför uppdaterar vi vår grafiska profil. Det hand-
lar om en evolution, inte en revolution. Vissa 
saker känns igen och ger trygghet och kontinu-
itet. Annat är nytt och fräscht. På följande sidor 
hittar du information om alla delar i vår profil, 
samt länkar till uppdaterade mallar som gör vårt 
arbete enklare, tydligare och mer attraktivt. 

Ta några minuter att bläddra igenom vår nya 
profil. Säg hej till myndighetens nya grafiska 
mundering.
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Grunderna i vår visuella identitet
Logotyp - Versioner och utförande

﻿Logotyp
Versioner och utförande

Logotypen finns i två färgutföranden; den mörkt 
gråa och den cremefärgade. Vi använder dessa 
konsekvent för att skapa igenkänning, på så sätt 
stärker vi varumärket och det blir tydligt att det 
är MFoF som är avsändaren.

Den mörka används i den övergripande 
kommunikationen och appliceras då på den 
cremefärgade tonplattan. 

Den cremefärgade varianten används i de olika 
områdena och appliceras då på respektive 
områdes färgade tonplatta. Den går även att 
använda på en mörkare bakgrund, så som ett 
svart-vitt fotografi.

Svart eller vit logotyp kan användas i de fall 
någon av ovanstående versioner inte skulle 
fungera. 

Primära utföranden
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Grunderna i vår visuella identitet
Logotyp - Frizon och minsta storlek

﻿Logotyp
Frizon och minsta 
storlek

För att säkerställa att logotypen är konsekvent 
och syns tydligt är det viktigt att det finns en 
frizon runt logotypen. Friytan utgår från halva 
bredden på symbolen/pratbubblan. Logotypen 
får under inga omständigheter beskäras. 

För att säkerställa läsbarheten i logotypen är 
minsta möjliga storlek 30mm bred / 113px.
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Grunderna i vår visuella identitet
Logotyp - Placering

﻿Logotyp
Placering

För optimal synlighet bör logotypen placeras 
på någon utav följande platser som visas här 
bredvid. Vi undviker i det längsta pacering på den 
högra sidan då logotypen är vänstertung vilket 
gör att dess naturliga placeringen blir vänster, 
eller centrerad. I sociala medier bör logotypen 
alltid placeras centrerad.  
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CMYK 4/4/13/0
RGB 247/243/228
HEX #f7f3e4

CMYK 0/0/0/0
RGB 255/255/255
HEX #ffffff

CMYK 44/34/22/77
RGB 59/60/67
HEX #3b3c43

CMYK 0/0/0/100
RGB 0/0/0
HEX #000000

CMYK 89/0/43/65
RGB 0/81/78
HEX #00514e

CMYK 59/10/100/0
RGB 123/172/43
HEX #7bac2b

CMYK 11/0/23/0
RGB 234/241/212
HEX #eaf1d4

CMYK 49/100/0/60
RGB 83/6/68
HEX #530644

CMYK 51/61/0/7
RGB 138/107/167
HEX #8a6ba7

CMYK 10/13/0/0
RGB 232/225/241
HEX #e8e1f1

CMYK 0/75/62/32
RGB 178/73/64
HEX #b24940

CMYK 0/100/66/0
RGB 228/0/63
HEX #e4003f

CMYK 0/20/26/6
RGB 241/207/184
HEX #f1cfb8

CMYK 97/81/0/51
RGB 25/37/91
HEX #19255b

CMYK 94/0/48/0
RGB 0/159/152
HEX #009f98

CMYK 17/0/12/0
RGB 220/238/232
HEX #dceee8
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Familjerätt

Övergripande

Föräldraskapsstöd

Internationella adoptioner

Familjerådgivning

Färger
Kategorisering

För att lättare kunna särskilja och tydliggöra 
de största verksamhetsområdena inom MFoF, 
både internt och externt färgkategoriseras de 
olika områdena. Familjerätt, Föräldraskapsstöd, 
Internationella adoptioner och Familjerådgivning 
har därför varsin palett som i sin tur får harmon-
isera med den övergripande kommunikationens 
mer avskalade palett.

Grunderna i vår visuella identitet
Färger - Kategorisering
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Grunderna i vår visuella identitet
Typsnitt - Användning

Roboto Black 
används i rubriker

Roboto light (alternativt regular) används 
i brödtext. Nistia asit qui derecum aut 
dusae la nimperum everibusdam laceper 
eiciatqui ommolore, corrum ea cuptate 
rat Luptas dolorum nobis es el ipsam, tem 
illabo. Lam sunt remped ut qui rehenis 
alia vendi volo beaqui corrore pressequis 
susanis tiorero tectibu sapientis seque 
adio cus, ommolor porectur rerati ut fugia 
veruptat plaborem aut ut harchil inveliqui 
offictem hit pelitatem voloria pero et 
evendemos repedi to 

Blaute officto ipsum aut et anihicidi dolup-
ta in eum ipidempos iunt debiscim imaxim 
quidipid quiassi dolecta duciaeperrum 
ipsunt apelenderia ilis aut quation ea sim 
seque que nonsequ iberiasperis ma dem 
et reped modis idisciandant videlen dandit 
am con comnimil.

Obisci nistia asit qui derecum aut dusae la 
nimperum everibusdam laceper eiciatqui 
ommolore, corrum ea cuptate rat Luptas 
dolorum nobis es el ipsam, tem illabo. Lam 
sunt remped ut qui rehenis alia vendi volo 
beaqui corrore pressequis susanis tiorero 
tectibu sapientis seque adio cus, ommolor 
porectur rerati ut fugia veruptat plaborem 
aut ut harchil inveliqui offictem hit pelita-
tem voloria pero et evendemos repedi to 

Blaute officto ipsum aut et anihicidi dolup-
ta in eum ipidempos iunt debiscim imaxim 
quidipid quiassi dolecta duciaeperrum 
ipsunt apelenderia ilis aut quation ea sim 
seque que nonsequ iberiasperis ma dem 
et reped modis idisciandant videlen dandit 
am, con comnimil ipis.

Roboto light används i ingresser. Obisci nistia asit qui derecum aut dusae la 
nimperum everibusdam laceper eiciatqui ommolore, corrum ea cuptate. Um si 
aliquatibus, as estotat ionsequam, coribus sunt oditiae doluptur audae cone.

Huvudtypsnitt - Kommunikation 

Fallbacktypsnitt - Word, powerpoint

Fallbacktypsnitt - Långa brödtexter, exempelvis rapporter

Rubrik

Rubrik

Brödtext

Underrubrik

Brödtext

Brödtext

Brödtext, alternativ

Roboto Black

Arial Black

Times regular

Roboto Bold

Arial regular

Roboto Light

Roboto Regular
Roboto bold används 
i underrubriker
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Illustrationer
Manér

Vårat illustrationsmanér är neutrala organiska 
former som är framtagna för att med enkla 
medel kunna skapa variation i layouten där vi 
inte använder oss av bilder. Manéret är i grunden 
abstrakt där man kan använda formerna som 
grafiskt element men de kan även pusslas ihop 
för att bli mer föreställande illustrationer.

Grunderna i vår visuella identitet
Illustrationer - Manér
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Familjerätt Föräldraskapsstöd

Internationella adoptioner Familjerådgivning

Illustrationer
Nivå 2

Vid nivå 2 används det abstrakta uttrycket. 
Här fungerar formerna som grafiska element. 
Varje område använder sig av sin specifika 
färgpalett.

Grunderna i vår visuella identitet
Illustrationer - Nivå 2
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Exempel Delad vårdnad

Illustrationer
Nivå 3

Vid nivå 3 pusslas de olika formerna ihop för att 
bilda en mer föreställande bild. Uttrycket är fort-
farande abstrakt och neutralt för att en illustra-
tion ska kunna användas vid flera tillfällen och 
på olika ämnen genom att bara ändra i färgerna. 
På så sätt får varje illustration längre livslängd.

Grunderna i vår visuella identitet
Illustrationer - Nivå 3
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Illustrationer
Bildnivå

Vid användning av varumärkesbyggande bilder; 
svart/vita, kan man använda illustrationerna 
som ett grafiskt element ovanpå. Detta kan man 
göra dels för att särskilja de olika områdena, 
eller för att addera lite färg/lekfullhet i enheter 
där man använder det övergripande manéret. 
Varje område har sitt egna färdiga mönster i sin 
specifika färgpalett. Mönstret appliceras med 
50% opacitet ovanpå fotografier och kan vändas, 
vridas, förstoras och förminskas för att passa 
utvald bild på bästa sätt.

Familjerätt Föräldraskapsstöd

Internationella adoptioner Familjerådgivning

Grunderna i vår visuella identitet
Illustrationer - Bildnivå
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Bilder
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Grunderna i vår visuella identitet
Bilder - Bildmanér

Bilder
Bildmanér

Fotografier är en betydelsefull del av MFoF:s 
visuella kommunikation. Därför är det viktigt 
att varumärkesbyggande bilder är en del av vår 
visuella identitet och att vårt bildmanér är med 
och bygger igenkänning.

Eftersom bilder, till skillnad från illustrationer, 
även kan identifiera faktiska personer är det 
viktigt att ta särskild hänsyn till barn eller ung-
domar som kan identifieras i bilden. 
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Bilder
Varumärkesbyggande 
bilder

När fotografier används i varumärkesbyg-
gande sammanhang - framsidor på publika-
tioner, rollups, heltäckande powerpointbilder 
etc - använder vi svartvita bilder. Eventuellt i 
kombination med de organiska formerna (se 
Illustrationer) i transparenta färger från vårt 
färgschema (olika beroende på sammanhang).

Varumärkesbyggande bilder bör innehålla 
människor och ska väljas med viss omsorg och 
hålla hög kvalitet. Dels eftersom de får någon 
slags huvudroll, dels för att de ofta behöver 
fungera i hög upplösning i större format.

När vi väljer varumärkesbyggande bilder ska 
extra hänsyn tas till våra perspektiv gällande 
barns rättigheter, jämställdhet och HBTQi. 
Det innebär inte att alla dessa perspektiv ska 
beaktas i varje enskild bild, men i kombination 
med andra bilder i t ex samma publikation eller 
när vi ser kommunikationsalster över längre tid 
behöver det vara tydligt att dessa perspektiv 
beaktas.

Grunderna i vår visuella identitet
Bilder - Varumärkesbyggande bilder
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Bilder
Känsliga sammanhang

När sammanhanget där bilden används är 
uppenbart känsligt eller negativt ska det i bild-
text tydliggöras att identifierbara personer inte 
personligen har något med kontexten att göra. 
Det gör vi genom ungefär följande formulering: 
”Personen i bilden har ingen personlig koppling 
till innehållet i texten”. 

I dessa sammanhang kan det också vara 
aktuellt (men inte tvingande) att använda vårt 
illustrationsmanér istället för en faktisk bild.

Barnen i bilden har ingen personlig 
koppling till innehållet i texten.

Grunderna i vår visuella identitet
Bilder - Känsliga sammanhang
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Bilder
Övriga bilder

I sammanhang som inte är bärande och där vi 
kan illustrera en kontext med föreställande foton 
av något slag är det möjligt att använda i princip 
vilka foton som helst, i färg eller svartvitt. 

Dock under samma förutsättningar gällande icke 
myndiga personers identitet samt våra särskilda 
perspektiv gällande barns rättigheter, 
jämställdhet och HBTQi.

Grunderna i vår visuella identitet
Bilder - Övriga bilder
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Familjerätt
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De olika områdena
Internationella adoptioner - Färgpalett

CMYK 0/75/62/32
RGB 178/73/64
HEX #b24940

CMYK 0/100/66/0
RGB 228/0/63
HEX #e4003f

CMYK 0/20/26/6
RGB 241/207/184
HEX #f1cfb8
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De olika områdena
Familjerätt - Nivåer

Nivå 2 Nivå 3Nivå 1

Familjerätt FamiljerättFamiljerätt
Bildnivå

Familjerätt
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De olika områdena
Familjerätt - Exempel Nivå 1
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Föräldraskapsstöd
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De olika områdena
Familjerätt - Färgpalett

CMYK 89/0/43/65
RGB 0/81/78
HEX #00514e

CMYK 59/10/100/0
RGB 123/172/43
HEX #7bac2b

CMYK 11/0/23/0
RGB 234/241/212
HEX #eaf1d4
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De olika områdena
Föräldraskapsstöd - Nivåer

Nivå 2 Nivå 3Nivå 1

Föräldraskapsstöd Föräldraskapsstöd Föräldraskapsstöd Föräldraskapsstöd
Bildnivå
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De olika områdena
Föräldraskapsstöd - Exempel Bildnivå
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Internationella 
adoptioner
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De olika områdena
Föräldraskapsstöd - Färgpalett

CMYK 49/100/0/60
RGB 83/6/68
HEX #530644

CMYK 51/61/0/7
RGB 138/107/167
HEX #8a6ba7

CMYK 10/13/0/0
RGB 232/225/241
HEX #e8e1f1
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De olika områdena
Internationella adoptioner - Nivåer

Nivå 1 Nivå 2 Nivå 3

Internationella 
Adoptioner

Internationella 
Adoptioner

Internationella 
Adoptioner

Bildnivå

Internationella 
Adoptioner
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De olika områdena
Internationella adoptioner - Exempel Nivå 3 
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De olika områdena
Internationella adoptioner - Exempel Nivå 3 
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De olika områdena
Internationella adoptioner - Exempel Nivå 3 



MFoF
Grafisk manual

﻿
﻿ – Övriga bilder

Sida 
39

Familjerådgivning
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De olika områdena
Familjerådgivning - Färgpalett

CMYK 97/81/0/51
RGB 25/37/91
HEX #19255b

CMYK 94/0/48/0
RGB 0/159/152
HEX #009f98

CMYK 17/0/12/0
RGB 220/238/232
HEX #dceee8
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De olika områdena
Familjerådgivning - Nivåer

Nivå 1 Nivå 2 Nivå 3

Familjerådgivning Familjerådgivning Familjerådgivning
Bildnivå

Familjerådgivning
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De olika områdena
Familjerådgivning - Exempel Nivå 2
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Övergripande 
kommunikation 
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Strikt
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CMYK 4/4/13/0
RGB 247/243/228
HEX #f7f3e4

CMYK 44/34/22/77
RGB 59/60/67
HEX #3b3c43
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Övergripande kommunikation
Strikt - Grafik

Strikt / Grafik

Övergripande
kommunikation

Strikt
Grafik

I den strikta nivån / Grafik skalar vi bort element 
helt och använder oss enbart av färgpaletten + 
typografi. Detta uttryck används exempelvis vid 
rapporter.
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Övergripande kommunikation
Strikt - Grafik / Exempel
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Övergripande kommunikation
Strikt - Bild

Övergripande
kommunikation

Strikt / Bild

Strikt
Bild

Här är det fortfarande en väldigt renodlad layout, 
men det finns utrymme att komplettera med 
svart/vita fotografier för att lyfta fram ett ämne 
eller en känsla.



MFoF
Grafisk manual

Sida 
49

Övergripande kommunikation
Strikt - Bild / Exempel
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Följsam
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CMYK 4/4/13/0
RGB 247/243/228
HEX #f7f3e4

CMYK 44/34/22/77
RGB 59/60/67
HEX #3b3c43

CMYK 89/0/43/65
RGB 0/81/78
HEX #00514e

CMYK 49/100/0/60
RGB 83/6/68
HEX #530644

CMYK 0/75/62/32
RGB 178/73/64
HEX #b24940

CMYK 97/81/0/51
RGB 25/37/91
HEX #19255b
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﻿Övergripande kommunikation
Följsam - Mönster

Följsam
Mönster

På den följsamma nivån jobbar vi mer varumär-
kesbyggande och använder oss av ett mönster 
som byggts upp av de fyra olika huvudämnena. 
Mönstret kan förstoras, förminskas och förflyt-
tas så att det bäst passar tilltänkt enhet. 

Tänk på att eftersom det används i den övergri-
pande kommunikationen så ska alla delar alltid 
vara synliga, däremot behöver de inte alla ta lika 
stor plats i layouten.  

Sida 
52
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Följsam / Grafik

Övergripande
kommunikation

Följsam
Grafik

På grafiknivån adderas mönstret på den 
renodlade grafiken. Mönstret kan ta stor eller 
liten plats beroende på vad som passar enheten.

﻿Övergripande kommunikation
Följsam - Grafik
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﻿Övergripande kommunikation
Följsam - Grafik / Exempel
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Övergripande
kommunikation

Följsam / Bild

Följsam
Bild

Här applicerar man mönstret ovanpå ett svart/
vitt foto. När mönstret används ovanpå bilder 
ska det vara i opacitet 50%. Även här kan man 
laborera med vilken del som ska ta störst plats, 
om man visar mycket av mönstret eller bara lite i 
kanterna på bilden.

﻿Övergripande kommunikation
Följsam - Bild
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﻿Övergripande kommunikation
Följsam - Bild / Exempel
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Exempel uttag
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NYHETER

Vårdnad, boende 
& umgänge Barnkonventionen

PUBLIKATIONER PRESS KONTAKT STATISTIK LÄTTLÄST OM OSS TRANSLATE SÖK

Internationella 
adoptioner Föräldraskapsstöd Familjerätt Familjerådgivning

Välkommen till MFoF
MFoF är en statlig myndighet som arbetar för att barn ska få en 
trygg uppväxt och bra relationer till sina föräldrar. Vi är kunskaps-
myndighet för föräldraskapsstöd, familjerådgivning och socialnämn-
dernas familjerättsliga ärenden. Vi arbetar också för att adoptioner 
till Sverige ska ske på ett lagligt och etiskt godtagbart sätt.

Aktuellt hos oss
Ny rapport om adopterades psykiska hälsa 
pekar på behov av riktade insatser

Reviderad handbok om internationell 
adoption

Exempel uttag
Landningssida webb



Barn 
har rätt 
att växa upp 
med trygghet, 
kärlek & 
förståelse

Barn 
har rätt 

att växa upp 
med trygghet, 

kärlek & 
förståelse
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MFoF
Grafisk manual

Exempel uttag
Rollups



MFoF
Grafisk manual
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Exempel uttag
Merch



MFoF
Grafisk manual

﻿
﻿ – Bild
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